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	АНКЕТА УЧАСТНИКА КОНКУРСА 
«ЛУЧШЕЕ КОРПОРАТИВНОЕ МЕДИА»
 26 мая 2026 года, город Москва

	Анкета заполняется отдельно для каждого проекта в формате DOC.
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	НАИМЕНОВАНИЕ КОМПАНИИ
	

	Юридическое
	

	Для представления на сайте и для награды в случае победы 
	

	WEB-сайт компании
	

	НОМИНАЦИИ, В КОТОРЫХ ВЫДВИГАЕТСЯ ПРОЕКТ
(оставьте те номинации, в которых выдвигается проект, лишние уберите)

	B2B – ОТРАСЛЕВЫЕ МЕДИА

	¨ газета
¨ журнал
¨ каталог
¨ web-медиа (приложение, страницы в соцсетях)
	¨ сайт
¨ ТВ
¨ радио
¨ корпоративный фильм (ролик)

	B2P – ВНУТРИКОРПОРАТИВНЫЕ МЕДИА

	¨ газета
¨ журнал
¨ интранет
¨ web-медиа (приложение, страницы в соцсетях)

	¨ ТВ
¨ радио
¨ корпоративный фильм (ролик)


	B2C – КЛИЕНТСКИЕ МЕДИА

	¨ газета
¨ журнал
¨ каталог
¨ web-медиа (приложение, страницы в соцсетях)
¨ сайт
¨ ТВ
	¨ радио
¨ корпоративный фильм (ролик)
¨ годовой отчет B2C; B2B
¨ корпоративный календарь B2C; B2B
¨ полиграфическая, сувенирная продукция
¨ корпоративная книга

	СПЕЦИАЛЬНЫЕ НОМИНАЦИИ

	¨ Лучший молодой редактор/Восходящая звезда (не более трех лет в отрасли корпоративных медиа)*
¨ Лучший редактор корпоративных медиа (более трех лет в отрасли)*
¨ Дебют года
¨ Лучшая обложка
¨ Лучшие иллюстрации (инфографика)
¨ Лучшая фотография
¨ Лучший дизайн-макет 
¨ Лучший спецвыпуск
¨ Лучшее контент-решение
	¨ Самое новаторское контент-решение
¨ Лучшая интеграция бумажной и электронной версий, клиентское издание (B2C)
¨ Лучшее корпоративное издание для акционеров и инвесторов
¨ За эффективный инструмент формирования корпоративной культуры и продвижения принципов социально ответственного бизнеса
¨ Система корпоративных СМИ
¨ Лучшее корпоративное издание для детей
¨ Лучшее издательское агентство

	ОТРАСЛЕВЫЕ КАТЕГОРИИ

	¨ Лучшее медиа вуза
¨ Лучшее медиа СНГ
¨ Лучшее региональное корпоративное медиа
¨ Лучшее издание в сфере спорта
¨ Лучшее корпоративное медиа ТЭКа
¨ Лучшее медиа транспортной сферы (автомобильный, водный, авиационный, железнодорожный транспорт)
¨ Лучшее медиа в сфере КСО
¨ Лучшее медиа в сфере образования
¨ Лучшее медиа в сфере Beauty
¨ Лучшее медиа в сфере HoReCa (hotel, restaurant, café)
	¨ Лучшее медиа Госкорпорации
¨ Лучшее медиа в сфере здравоохранения/фармацевтики
¨ Лучшее медиа в сфере промышленности, производства, строительства
¨ Лучшее медиа в сфере финансовых/страховых услуг
¨ Лучшее медиа в Retail
¨ Лучшее медиа в сфере технологий/телекоммуникаций
¨ Лучшее медиа в сфере досуга и развлечений



	ХАРАКТЕРИСТИКИ ИЗДАНИЯ/ПРОЕКТА

	Наименование компании-клиента/исполнителя (не заполняется, если данные контакты заказчика совпадают с данными исполнителя)
	

	[bookmark: OLE_LINK8][bookmark: OLE_LINK9][bookmark: OLE_LINK10]Название проекта/издания
 точное название проекта/издания, в дальнейшем будет использоваться для награды (диплом), в случае победы, 
до 70 знаков с пробелами
	

	Целевая аудитория
	

	Тираж/охват
	

	Как распространяется
	

	Периодичность выхода/эфира
	

	Сколько лет существует на рынке
	

	Формат/концепция
	

	Объем/хронометраж
	

	Цветность
	

	Цели медиа
	

	Задачи
	

	Решения
	

	Ссылка на проект, на электронную версию медиа материала (один из номеров журнала, развороты, обложки, электронные книги, приложение, ссылку на сайт и т.п.)
	

	Результат (обратите внимание, что требуется доказать успешность вашей стратегии)
	

	Дополнительная информация о медиа
(Обоснуйте, пожалуйста, выбор номинации, на которую Вы претендуете, отрасль экономики)
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